ABSTRAK

Bagi wisatawan non-Muslim khususnya, pengalaman kuliner halal menjadi
penting ketika mereka mengunjungi destinasi wisata di Indonesia yang mayoritas
penduduknya beragama Islam. Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi
pengaruh pengalaman makanan halal yang berkesan terhadap perilaku Electronic
Word of Mouth (E-WOM) di destinasi wisata halal di Indonesia yang digagas oleh
wisatawan non-Muslim. Penelitian ini menggunakan metode pengunpulan data

kuesioner online dengan jumlah sa ebanyak 2171 responden dan menggunakan

analisis data Structural perbasis Partial Least Square
(PLS). Hasil dalam e experience other culture
through food berpengar erhadap memorable halal
food experience -dan ' slim tourism’ halal food
experiences berpengaruh s ignifika rhadap E-WOM.

Kata Kunci: Memorable Mg ial, Electronic Word of Mouth.

Indonesia Banking School

Xiv
Pengaruh Memorable Halal..., Himawan Adi Nugroho, Ma.-IBS, 2023





