
PERAN ONLINE ADVERTISING DAN SOCIAL MEDIA MARKTING ACTIVITY  

PADA PEMBENTUKAN PURCHASE INTENTION PADA BRAND “BARENBLISS” 

 

 
 

Oleh: 

NADIA FARADILLA 

(20191111028) 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk Melengkapi Sebagian Syarat 

Guna Mencapai Gelar Sarjana Manajemen 

Program Studi Manajemen 

 

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI 

INDONESIA BANKING SCHOOL 

JAKARTA 

2023 
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