ABSTRAK

Pesatnya perkembangan industri perbankan syariah di Indonesia tak terlepas
dari populasi 80 persen masyarakat Muslim Indonesia.

Perkembangan bisnis KPR di Indonesia mengalami masa naik turun.
Terkhusus bagi KPR berbasis syariah atau yang lazim disebut dengan KPR
iB dituntut untuk dapat memanfaatkan pasar yang luas di Indonesia. Namun
sejalan dengan perkembangannya, kondisi tersebut turut memicu tingginya
tingkat persaingan diantara sesama lembaga keuangan dibidang sejenis. Hal
ini membuat pihak perbankan ditutntut untuk terus berinovasi
mengembangkan produk KPR iB yang mudah diterima oleh banyak pihak
dan sesuai dengan prinsip-prinsip syariah. Ditambah lagi dengan pengaruh
faktor eksternalitas tak terkendali dari luar Indonesia, memacu PT Bank
FRWRD Tbk untuk terus menerus melakukan evaluasi strategi dan
terobosan agar mampu bertahan serta terus melakukan pengembangan,
merumuskan bentuk strategi baru, agar dapat meningkatkan daya saing
perusahaan dan unggu] sebagai pemenan® ,Penelitian ini dimulai dengan
melakukan analisi is kond151 gkunga :
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