DAFTAR PUSTAKA

Achmad, G. N. (2020). the Influence of Hedonic Value and Utilitarian Value on
Brand Trust andLoyalty. International Journal of Economics, Business and
Accounting Research (IJJEBAR),4(03), 62—70.

Agregati, T. V., Lestari, P., & Arofah, K. (2017). The Influence of Instagram.
The Indonesian,10(1).

Ari Meizaryl), P. S. Y. (2018). Produk Fashion Kaway Lampung. Ari
Meizary, Purwo SektiYanto, 26-35.

Azizah, M. E., & Hadi, M. (2014). Pengaruh Lifestyle dan Selebgram (
Selebriti Endorser Instagram ) Terhadap Minat Pembelian pada Media
Sosial Instagram ( Studi Eksplanatif pada Followers Selebgram @
Joyagh ). Aplikasi Bisnis, 13-18.

Butar Butar, C. R., & Fithrah AligD¥Si(2048). Strategi Personal Branding
Selebgram Non Selebriti. PRofesi  Humas : Jurnal 1IPMh Illmu
Hubungan Masyarakat, 2(2), 86.

Fallefi, M. R.,; & Siregar, M. R. (2018). Pengaruh Nilai Utilitarian Dan Nilai
Hedonis Terhadap Perpindahan Merek Dengan\ Kepuasan Konsumen
Sebagai Pemgderasi (Studi Kasus Perpindahan Merek Dari Smartphone
Lain Ke Iphone Pada Mahasiswa Di Lingkungan Universitas Syiah Kuala).
Jurnal IIPMh Mahasiswa Ekonomi Manajemen, 3(3), 143-154.

Hutauruk, M."R. (2020). Barang Kebutuhan Pokok Di Samarinda ( the
Effect of PandemicCovid-19 on Factors \Which Determine Consumer
Behavior To Buy, Staple Goods in Samarinda,).Jurnal Riset Inossa,
2(June), 1-15.

Inayati, R., & Azizah, T."N; (2020). CelebgramEndorsement: Does it Affect
the ConsumptionBehaviorof«College"Students?124, 883-886.

Indratama, A. B., & Artanti, Y. (2014). Pengaruh Citra Merek Dan Promosi
Penjualan TerhadapKeputusan Nasabah Memilih Tabungan Bank Syariah
Mandiri. Jurnal Ilmu Manajemen, 2,1261-1272.

Irpansyah, M. A., Ramdan, A. M., & Danial, R. D. M. (2019). Dampak Dari
Kekuatan Dan Popularitas Selebgram Terhadap Minat Beli Pada Produk
Mode Lokal Di Instagram. E-Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Universitas
Udayana, 3, 221.

Jin, S. V., Mugaddam, A., & Ryu, E. (2019). Instafamous and social media influencer

marketing.

Marketing Intelligence and Planning, 37(5), 567-579.

Karyani, E. (2021). Transformasi Digital dan Industri Halal : Studi Kasus pada.
kemenperin.go.id. (2020). Perubahan Gaya Hidup

Dorong Industri Kosmetik.

116
Endorsers Selebgram Dan.., Apriyanti Fatima Putri, Ma.-IBS, 2021



LPPOM MUI. (2020). Mengapa Kosmetik Harus Halal?
https://www.halalmui.org/muil4/main/detail/mengapa-
kosmetik-harus-
halal, diunduh pada 17 Agustus 2021/

Marwick, A. (2017). Microcelebrity, Self-Branding, and the
Internet. The BlackwellEncyclopedia of Sociology, 1-3.

Pramudyaningsih, N. R. (2013). Pengaruh penggunaan selebriti dalam iklan
terhadap minat beli konsumen pelembab muka Pond’S di kota Semarang.
Jurnal Fakultas Ekonomi Dan Bisnis,1-31.

Prihatini, R., & Susanto, S. (2015). Pengaruh Motif Hedonis Dan Browsing
Terhadap Pembelian Impulsif Pada Pembelian Online Produk Fashion.
Jurnal Manajemen Bisnis, 6(2), 351-375.

Rofig, A. M., & Nawaw, M. (2020). MEMRPERTAHANKAN OMSET DI MASA
COVID-19 4
Magister - Ekongmi Syariah Institut Agama hlslam Negeri Tulungagung.
September, 489-497.

Sektiono, T. (2015). Fakultas Ushuluddin Dan Studi Agama Universitas
Islam Negeri ( Uin )Raden Intan Lampung Universitas Islam Negeri (
Uin ) Raden Intan Lampung 1439 H /2018 M.

Sembiring, R. C. B. (2019). Pengaruh,Kualitas Produk dan Celebrity
Endorser Terhadapkeputusan Pembelian Bedak Wardah di Counter
Wardah Plaza Medan Fair.

Udin, B., AgusSalim, M., &ABS, M. K. (2020). Pengaruh Nilai Hedonik Dan
Nilai Utilitarian Terhadap Minat Beli Ulang Online Shop Shopee (Studi
Pada Mahasiswa Fakultas EkonomiDan Bisnis Universitas Islam Malang).
Marketing, 108-122.

Widianti, E., & Wijaya, V. (2021). Kreadibilitas dan Kepercayaan Celebgram :
Konsekuensi Pada Niat Membeli [ Celebgram Creadibilitty and
Trust : Consequence On Intention To Buy ]. Jurnal Hospitality Dan
Pariwisata, 7(1), 1-9.

Yang, W. (2017). Article information: Star Power: The Evolutaion of
Celebrity EndorsementResearch, 30(1), 389-415.

Zafer Erdogan. (2010). Celebrity Endorsement : A Literature Review Celebrity
Endorsement : ALiterature Review. Journal of Marketing Management,
772858957, 37-4.

117
Endorsers Selebgram Dan.., Apriyanti Fatima Putri, Ma.-IBS, 2021


https://www.halalmui.org/mui14/main/detail/mengapa-kosmetik-harus-%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20halal
https://www.halalmui.org/mui14/main/detail/mengapa-kosmetik-harus-%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20halal
https://www.halalmui.org/mui14/main/detail/mengapa-kosmetik-harus-%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20halal



